GenZ sunt um}étogii"
creatori ai schimbarii

ASHOKA

Tinerii sunt cei care cred cel mai mult in organizatiile non profit,
ca creatori ai schimbarii!
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Fiecare dintre noi?

GenZ sunt cei care continua sa se autoevalueze
creatori ai schimbarii |a nivelul din aprilie 2021, fiind in
top, cu 79% DA (ma consider un agent al schimbarii), in
timp ce in randul celorlalte grupe de varsta se
inregistreaza scaderi similare cu nivelul atins in plina
pandemie in luna agust a anului 2020.

Educatia primita in scoala .
Nevoile
societatii
15 - 24 ani 44%
25 - 34 ani 63% Nevoile prezente ale
societatii se numara printre
35-44 ani 64% factorii care cresc cel mai
mult din august 2021 fata
45 - 54 ani 73% de luna aprilie 2021 (de la
65% la 74%), acestea
>54 ani 77% ramanand pe locul 3 dupa
autoeducatie (94%) si
educatia primita acasa
(85%).
Autoeducatia | Influenta
] | persoanelor
Daca autoeducatia este pe primul loc in .
randul factorilor, indiferent de varsta, cand admlrate
vine vorba despre ceilalti factori, lucrurile se Influenta persoanelor
schimbd, dupa cum urmeaza: admirate creste in randul
Prietenii si Gen Z la 64%, fata de
! 57% la nivel de esantion.

cunostintele

Prietenii si cunostintele ajung de
pe locul 6 la nivel de total
esantion cu 49%, pe locul 4 in
randul Gen Z cu 70%

.
-

ntr-o comunltate

Tinerii se remarca fata de cei mai maturi printr-o deschidere semnificativ ,.p» -
mai mare fata de urmatorii influentatori: =g

Persoane publice

Medici Scriitori, artisti ) ) )
din mediul online
Gen-Z Tota.l Gen-Z TOt?I Gen-Z TOt?I
esantlon es,;antlon e$antlon
VS. VS. VS.

Totodatd, cand vine vorba despre sefii de clasa

din randul elevilor, Gen Z ofera un procent

semnificativ mai mic (48%) decat cel obtinut

Gen-Z T°t€}| la nivel de total esantion (56%), similar cu cei
esantion intre 25 — 34 ani (49%).

Seful de la munca

Educatie

- Pe educatie nu se remarca diferente

semnificative notabile.

Metodologie: chestionar online autoadministrat. Target — barbati si femei, peste 14 ani, utilizatori de internet. Esantion -
stratificat pe structura national urbana a Romaniei. Reprezentativ national urban - 1000 respondenti.




